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Konstrundan on valtakunnallinen tapahtuma, jossa taiteilijat, kasitydlaiset ja muotoilijat
avaavat tydbhuoneensa ja ty6pajansa yleisélle.

Vuonna 2023 Konstrundan jarjestettiin syyskuun ensimmaisena viikonloppuna
2.-3.9.2023. Tana vuonna kayntikohteita oli yhteensa 234 (viime vuonna 282) idassa
Joensuun lahell sijaitsevasta Koverosta Ecker6on l&annessa ja eteldssa sijaitsevasta
Raaseporista pohjoisessa sijaitsevaan Inariin. Koska useissa kayntikohteissa oli useita
osallistujia, osallistujien kokonaismaara on 347 (442) henkildéa. 8 osallistujaa perui
osallistumisensa eri syistd, joten vuonna 2023 osallistui 339 toimijaa. Osallistujista noin 28
% oli ruotsinkielisia, 65 % suomenkielisia ja 7 % ilmoitti ensisijaiseksi kielekseen
englannin tai muun kielen. Vuonna 2023 Konstrundanissa oli 31 500 (22 780) kavijaa.

Konstrundan 2023 suojelijana toimi Kultra Ry:n paasihteeri Rosa Merilainen.

Osana Konstrundania jarjestettiin Taiteen perjantai 1.9.2023. Taiteen perjantai tuotti
taidekasvatustehtavan sisaltavan elokuvan, joka jaettiin kaikkiin Suomen alakouluihin.
Vanhemmille koululuokille ja yhdistyksille tarjottiin mahdollisuus ryhmavierailuihin useisiin
Konstrundanin osallistuijiin.

Konstrundan jarjestettiin ensimmaisen kerran Suomessa vuonna 2008 tal:I:O
osana Svenska Kulturfondenin 100-vuotisjuhlavuoden ohjelmaa. Sen L AsoLanp
jalkeen tapahtuma on jarjestetty joka vuosi. Jarjestajana on toiminut '

Taito Aboland vuoteen 2023.

Konstrundanin visiona ja yleistavoitteena on avata joka vuosi ovet suomalaisille
taiteilijoille, kasitydlaisille ja muotoilijoille ja luoda vahvempi verkosto heidan valilleen.
Aluksi Konstrundania jarjestettiin paaasiassa ruotsinkielisilla alueilla, mutta kiinnostus on
lisdantynyt suomenkielisemmilla alueilla.

Konstrundan pyrkii lisddmaan taiteen, kasitydn ja muotoilun ndkyvyytta ja pyrkii
maaratietoisesti vaikuttamaan yleison suhtautumiseen taiteen ja kasityon ostamiseen.
Konstrundania markkinoidaan tapahtumana, jossa on mahdollista ostaa taidetta suoraan
taiteilijalta. Pitkan aikavalin tavoitteena on lisata taiteilijoiden mahdollisuuksia ansaita
elantonsa taiteellaan.

Konstrundan 2023 -ohjelman hakuaika oli 20.1-20.2.2023. Hakemuksia saatiin 353 (449).
Naista 36,8 % haki ensimmaista kertaa ja 63,2 % oli osallistunut aiemmin. Tanakaan
vuonna ryhmat eivat voineet hakea, vaan henkildkohtainen hakemus vaadittiin.

Tuomaristo kokoontui 6.3.2023, ja kolme hakemusta hylattiin, koska ne eivat tayttaneet
hakukriteereja. Hyvaksytyistd hakemuksista 58 prosenttia edusti pddasiassa kuvataidetta,
9,5 prosenttia taidetta ja taidekasityota, 2,2 prosenttia teollista taidetta ja muotoilua ja 31
prosenttia useiden alojen yhdistelmaa.

Kun tdmanvuotiset osallistujat olivat valmiita, aloitettiin tdmanvuotisen Konstrundan
mittavat valmistelut. Pandemia tai Ukrainan sota eivat enaan vaikuttaneet suunnitteluun,
mutta oli selvaa, etta naina aikoina kulttuuria tarvitaan entista enemman.



Yleisesti ottaen voidaan todeta, ettd tdman vuoden Konstrundan sujui suunnitelmien
mukaan ja oli erittdin onnistunut ja arvostettu tapahtuma.

Kavijoita oli yli 31 000 (22 780). Kussakin vierailukeskuksessa oli keskimaarin 89 (65)
kayntia.

Kavijamaarat vaihtelivat 2:sta 428:aan. Pienimmat kavijamaarat tulivat yksittaisilta tai
syrjaisilta osallistuijilta.

Useat osallistujat tarjosivat vierailijoille erilaisia tyonaytoksia, tydpajoja tai muita ohjelmaa.

Lehti on tarkea ja suosittu osa Konstrundanin markkinointia. Lehden laaja tydstaminen
alkoi maaliskuussa. Sisalloén kokosivat projektijohtaja ja aluevastaavat tiiviissa
yhteistydssa Konstrundin graafisen suunnittelijan Nanne Nylundin kanssa. Taman vuoden
varikkaan kuvituksen on tehnyt kuvittaja Timo Manttari.

Lehti tuotettiin jalleen kauttaaltaan ruotsiksi, suomeksi ja englanniksi. Suositut haastattelut
olivat lehdessa lyhyita, mutta pidemmat versiot olivat luettavissa Konstrundan
verkkosivuilla. Haastattelut kirjoittivat ja kdansivat aluevastaavat: Veronica Svenskberg
haastatteli Alexandra Lindqvistia, Therese Hjalmarstrand kirjoitti Berit Olanderista, Leena
Stolzmann kirjoitti Aino Ulmanenista ja siita, miten han maalaa tuhkalla, Frida Gullichsen
haastatteli Antero Karea ja Arni Aromaata, Nicole Hjelt kirjoitti Christa Fribergista ja Hanna
Holmasta ja Ami Avellan haastatteli Helena Junttilaa.

Rosa Merildisen tervehdys lehdessa oli arvostettu osa kokonaisuudesta. Han korosti, etta
jokaisella pitéisi olla oikeus luoda taidetta. Taide kasittelee kaikkia tunteita ja auttaa siksi
meita tulemaan kokonaisiksi ihmisiksi.

Koska osallistujamaara oli hieman pienempi kuin viime vuonna, lehdessa oli tdna vuonna
24 sivua.

Lehdessa oli mainoksia Suurelta Kulttuuriyhdistykselta, Protolta, Luckanilta, Pro
Artibukselta, Gullkrona Shopilta, Novia-ammattikorkeakoululta, KWUMilta, Seindjoen
taidehallilta, Ordkonstskolanilta ja NiPA:Itd. Useita mainoksia sisallytettiin
yhteistydsopimuksiin ja suoran mainosmyynnin arvo oli 915 euroa.

Lehted jaettiin useiden ruotsinkielisten sanomalehtien tabloid-liitteena.

Uusimaassa Hufvudstadsbladet 24 000 ex
Vastra Nyland 6 100 ex
Ostnyland 5400 ex
Turunmaalla Abo Underréttelser 6 200 ex
Pargas Kungdrelser 3 700 ex
Pohjanmaalla Vasabladet 15 700 ex
Osterbottens Tidning 11 500 ex
Sydin 5 225 ex

Ahvenanmaalla lehti jaettiin kaikkiin kotitalouksiin. 14 000 ex

Lisaksi tilattiin viela 20 000 ylimaaraista tulostetta osallistujien ja Konstrundan-tiimin
suoraa jakelua varten. Naita lehtia jaettiin osallistujien verkostossa ja useissa julkisissa
paikoissa, kuten kirjastoissa, museoissa, gallerioissa, kaupoissa, asemilla ja
terminaaleissa. Lehden kokonaislevikki oli siis tdna vuonna 113 800 kappaletta.

Konstrundanilla oli tdna vuonna digitaalisia mainoksia HS.fi:ssd, Sanomassa ja KSF:ssa.
Digikampanija oli kdynnissa 3.8-3.9.



Frida Gullichsen vastasi Facebookista ja Instagramista ja teki saanndéllisia ja arvostettuja
postauksia alustoilla. Postaukset koostuivat osallistujien materiaalista, ja Frida oli
jarjestanyt ne teemoittain.

Konstrundan sai vuoden aikana paljon seuraaijia, ja syksylla meilla oli noin 4 900
seuraajaa Facebookissa ja noin 3 000 Instagramissa. Konstrundania edeltavalla viikolla
Facebookin postausten tavoittavuus oli noin 14 500 tilia ja Instagramissa noin 6 500 tilia,
eli se kaksinkertaistui vuoteen 2022 verrattuna. Vuoden aikana (1.1. - 5.9.2022)
Facebookin tavoittavuus on kasvanut 81 % viime vuoteen verrattuna, kun taas
Instagramissa se on laskenut 20 %.

Viidentena vuonna perakkain yksi osallistuja per alue kutsuttiin ottamaan Konstrundanin
Instagram-tili haltuunsa viikoksi. Osallistujat saivat positiivista nakyvyyttd Konstrundanin
Instagramin kautta, ja monet saivat myds inspiraatiota luoda uusia teoksia naytteille.

Pvm Seuraajia Osallistuja

5-11.6 1120 Jirko Viljane, Varsinais-Suomi
12-18.6 41 800 Johanna Sarje, Itd-Uusimaa
19-25.6 1307 Sullydogstar, Paadkaupunkiseutu
26.6-2.7 1225 Heidi Suikkanen, Etela Karjala
3.7-9.7 719 Jone Mutka, Varsinais-Suomi
10-16.7 2 089 Camilla Forsén-Strém, Pohjanmaa
17-23.7 1076 Johan Karlsson, Ahvenanmaa
24-30.7 1425 Heidi Toivanen, Pohjois-Suomi
31.7-6.8 423 Timo Ahjotuli, Lansi-Uusima

Edellisvuosien tapaan tilattiin julisteita ja postikortteja suoramarkkinointitarkoituksiin.
Materiaalit jaettiin osallistujille, jotka sitten jakoivat niitd omissa verkostoissaan. A2-, A3- ja
Ad-julisteita painettiin yhteensa 5 500 kappaletta, postikortteja 10 000 kappaletta ja 550
kappaletta 45 x 45 cm:n kokoisia saankestavia likennemerkkeja.

Lehdistotiedotteita ja uutiskirjeita Iahetettiin useita kertoja vuoden aikana, ja Konstrundan
ilmestyi monissa sanomalehdissa. Ahvenanmaalla Konstrundan sai erittain hyvaa
nakyvyytta; muualla Suomessa Konstrundanista ja paikallisista osallistujista kirjoittivat
Iahinna paikallislendet. Myds useat YLE:n kanavat sisélsivat juttuja Konstrundanista.

Eri alueilla jarjestettiin 12-19. kesakuuta 12 tiedotustilaisuutta seka osallistujille etta
tiedotusvalineiden edustajille. Alueelliset yhteyshenkildt toimivat isantind naissa
tilaisuuksissa, antoivat tietoa tdmanvuotisesta Art Roundista ja jakoivat
markkinointimateriaalia. Useimmilla alueilla osallistujat osallistuivat aktiivisesti.
Ita-Suomessa ei jarjestetty tiedotustilaisuutta, vaan materiaali [ahetettiin suoraan
osallistujille.

Kesakuun 13. paivana jarjestettiin kolme online-tiedotustilaisuutta, yksi ruotsiksi, yksi
suomeksi ja yksi englanniksi. Tapaamiset nauhoitettiin ja julkaistiin Konstrundanin
verkkosivustolla, jotta osallistujat voivat katsoa ne jalkikateen.

Markkinointimateriaalia saatiin my6s useisiin paikkoihin, jotta osallistujat saattoivat noutaa
materiaalin haluamallaan tavalla. Kiitokset muun muassa Kabelfabrikenille, Kasakernille,
Luckanille Karisissa, Kyrkslattissa ja Borgassa, Ahvenanmaan Pohjoismaiselle instituutille,
Novialle Jakobstadissa ja Vaasan kirjastolle.

Taman vuoden osallistujien valinnan jalkeen lahetettiin yhteensa kolme (3) tiedotuskirjetta
ja muutama ylimaarainen sahkopostiviesti. Tiedotuskirjeet laitettiin verkkosivuille, jotta
osallistujat 16ytaisivat ne helposti. Kaikki tiedot Iahetettiin ruotsiksi, suomeksi ja
englanniksi. Osallistujille laadittiin osallistumisopas, jossa oli kaikki olennainen tieto siita,
mita osallistujan tulisi tehda ennen taidekiertuetta ja sen aikana.



Kaikkien olennaisten tietojen valittaminen nain monelle osallistujalle on suuri haaste ja
edellyttaa selkeaa viestintaa.

Taidekierroksen jalkeen osallistujia pyydettiin vastaamaan verkkoarviointiin. Jarjestaja sai
174 vastausta, mika tarkoittaa, etta noin 50 prosenttia osallistujista vastasi. Vastaukset
jakautuivat melko tasaisesti eri alueille, ja suurin osa niista oli erittdin myonteisia.

Taman vuoden osallistujien kommentit kaikilla kielill&:
“Att fa traffa manga konstintresserade men aven dppna upp for de som
annars inte har tillgang till konsten”

“It's a nice way to connect with other artists and push myself to do my best
work for a specific purpose.”

“Nakyvyys ja se, etta ihmiset padsevat nauttimaan taiteesta ja kasi
tydpajoista viikonlopun ajan ilmaiseksi. Kaikki saavat nauttia, tulee hyvia
keskusteluja yllattavissakin nakokulmista. Yksinyrittajalle monipuolinen
asiakaskunta on hieno peilauspinta arkityohon.”

“Alla trevliga manniskor, allt pepp, all uppmuntran, alla nya idéer de delar
med sig av, alla dnskningar".

“Hyvat valmiit markkinointimateriaalit ja hyva visuaalinen ilme. “

“Kontakten med andra manniskor, som man annars aldrig traffar. Mgjlighet
att prata om konst.”

“Valtava maara uusia ihmisia jotka oli lumoutuneita kokemastaan. “

“Lag troskel och fokus inte s& mycket pa forsaljning som pa métet mellan
konstnar och publik vilket i det langa loppet ar det viktigaste.”

“Att tréffa och prata med folk i ateljén, knyta nya kontakter, och férdjupa de
relationer som inletts under tidigare Konstrundor”

“Ihmisten tapaaminen ja sen antama motivaatio luoda uutta!”

“Att nya manniskor med intresse pa konst kan stka i Konstrundans sida
vilka konstnarer finns dar, vad de gor och hur man hittar dit.

“Trevligt att visa vad jag haller pa med och ocksa att fa verk salda”.

“I am very grateful to the organizers, | really enjoyed my 1st Konstrundan”.

Osallistujilla, jotka markkinoivat aktiivisesti osallistumistaan Konstrundaniin, oli paljon
kavijoita, samoin kuin osallistujilla paikoissa, joissa oli useita osallistujia lahella toisiaan.

Suurin osa kyselyyn vastanneista koki, etta viestinta jarjestajan kanssa sujui hyvin.
Osallistujat olivat kiitollisia siita, etta keskitimme kaiken tiedon ja ettda emme lahettaneet
niin paljon sahkoposteja kuin aiemmin. Suurin osa osallistujista piti kuitenkin sahkopostia
tiedotuskanavana parempana.

Konstrundan-lehtea pidettiin yhtena tarkeimmista tuotetuista painetuista materiaaleista.
Myds liikennemerkit, nyt jo kolmatta kertaa, olivat korkealla listalla. Julisteita tuotettiin tana
vuonna A2-, A3- ja Ad4-formaateissa, joista A3-juliste oli suosituin. Postikortit eivat olleet
yhta suosittuja. Fyysisen materiaalin todettiin olevan laadukasta, vaikka sen



merkityksesta, erityisesti maarasta, esitettiin myos kysymyksia ja siitd, onko digitaalinen
markkinointi tehokkaampaa.

Miké painomateriaali toimii parhaiten sulle:

Vilket/Vilka tryckmaterial fungerar bast tycker du?
173 responses

Tidningen | Lehti | The
newspaper

Postkortet | Postikortti | The
postcard

A2 affischen | A2-juliste | A2
poster

A3-affischen | A3-juliste | A3
poster

Ad-affishcen | Ad-juliste | A4
poster

120 (69.4%)
46 (26.6%)

44 (25.4%)

90 (52%)

59 (34.1%)

Vagskylt | Tienviitta | Road sign 122 (70.5%)

0 25 50 75 100 125

Sosiaalista mediaa pidetaan tehokkaimpana markkinointikanavana verrattuna
lehtiartikkeleihin ja likennemerkkeihin. Sosiaalisen median sisallon osalta toivottiin
henkildkohtaisempia esittelyja ja lyhyita haastatteluja taiteilijoiden kanssa seka heidan
tydnsa esittelya. Kaiken kaikkiaan osallistujat olivat tdnd vuonna tyytyvaisid Facebookin ja
Instagramin sisaltéon.

Miké Konstrundanin markkanointitapa toimii sulle parhaiten:

Vilken form av marknadsforing fungerar bast for Konstrundan enligt dig?
173 responses

Tidningsartiklar | Lehtiartikkelit |... 113 (65.3%)

Tidningsannonser | Lehti-ilmoit... 85 (49.1%)

Natreklam | Nettimainonta | Onl... 71 (41%)

Facebook-reklam | Facebook-... 111 (64.2%)

Sociala medier | Sosiaalinen m... 149 (86.1%)

Radioreklam | Radiomainonta |...

41 (23.7%)

Direktreklam (den ni sjalva dela... 72 (41.6%)

Véagskyltning | Tienvarsimainon... 81 (46.8%)

68 % vastaajista vastasi, ettd he aikovat hakea osallistumista Konstrundaniin uudelleen
ensi vuonna. Ne, jotka vastasivat, etteivat osallistuisi, mainitsivat syiksi ajankohdan, ajan
puutteen, lilan vahan osallistujia omalla alueellaan ja liilan vahan kavijoita.

Konstrundanissa parasta ovat yleison tapaamiset, keskustelut, mydnteinen ilmapiiri ja
myynti. Tapahtuma luo nakyvyytta pienempien kaupunkien ja yhteisdjen toimijoille
osallistujien keskuudessa. Monet arvostivat sita, ettd Konstrundan on hyvin jarjestetty ja
valtakunnallinen ja etta tietoa tarjotaan kolmella kielella.

Jotkut toivovat enemman paikallista markkinointia ja parempaa yhteydenpitoa lehdistodn
ja tiedotusvalineisiin. Jotkut haluaisivat muuttaa ajankohtaa. Joillakin paikkakunnilla
Konstrundan on edelleen suhteellisen tuntematon tapahtuma. Vierailupisteiden lisdaminen
olisi toivottavaa erityisesti pienemmissa ja syrjdisemmissa kaupungeissa. Vastauksissa



kysyttiin myds, pitaisikd Konstrundanilla olla suomenkielinen nimi; tata perusteltiin usein
silla, etta ruotsinkielinen nimi lannistaa kavijoita. Vastauksissa esitettiin myds monia muita
rakentavia ehdotuksia esimerkiksi markkinoinnin ja viestinnan osalta. Otamme kaiken
palautteen huomioon tulevia kierroksia suunnitellessamme.

Kysyimme, olivatko osallistujat tehneet Konstrundanin aikana myyntia ja kuinka paljon.
Noin 76 % vastasi tehneensa myyntia tapahtuman aikana, 40 % oli myynyt 0-100 euroa,
24 % oli myynyt 100-1 000 euroa ja 11 % oli myynyt yli 1 000 euroa. Nain ollen on arvioitu,
ettd osallistujien myynti Taidekierroksen aikana oli yhteensa vahintaan 70 000 euroa.

Milléd summalla olet myynyt taidetta:

For vilken summa salde du produkter/konst? (enbart for statistik)
173 responses

@0-10€
@® 10-50¢€

50 - 100 €
@ 100-500 €
@ 500 - 1000 €

@ o6ver | yli | over 1000 €
@ o6ver | yli | over 5000 €

Kysyimme osallistujilta myos, mita mieltd he olivat tdna vuonna kayttoon ottamastamme
uudesta 20 euron osallistumismaksusta. 75 % vastaajista oli sita mielta, etta
Konstrundaniin kannatti osallistua osallistumismaksusta huolimatta. 17 % osallistujista ol
sitd mielta, etta osallistumismaksu oli liilan korkea. 8 % ei osannut sanoa.

35.8%

Suosittu taidearpajaiset jarjestettiin tanakin vuonna. Arpajaisiin sisaltyi yksi palkinto aluetta
kohti, ja niissa painotettiin taiteen, kasitydon ja muotoilun osallistumista. Palkinnot arvotaan
lokakuussa ja voittajille iimoitetaan heti sen jalkeen.

Arpajaiset taitelijat ja niiden teokset:

Konstnar och verk Vinnare
1 Pirjo Vartiainen, Siilinjarvi, Splash Vinsterna lottas ut i oktober
2 Pirjo lemped, Uledborg, Aamusuma Saivojarvella Vinnarna meddelas genast efter det

3 Jaana Tirkkonen, Lahtis, Vaska i bomull

4 Cornelius Colliander, Pargas, Fat

5 Ulla Fogelholm, Helsingfors, 6 espressokoppar i stengods
6 Juta Policja, Aland, Evening Glow

7 Tarja Rantala, Nurmijarvi, lhanainen

8 Owe Asvik, Karleby, Maltid

KONSTENS FREDAG
TAITEEN PERJANTAI

Vuodesta 2012 l&htien Konstrundanin yhteydessé on ART FRIDAY
jarjestetty erilaisia tydpajoja lapsille Taiteen perjantai.

Tydpajat synnyttivat taiteilijoiden ja lasten valisia kohtaamisia, ja varsinaisen luomisty6n
lisaksi lapset saivat kosketuksen ja nakemyksen luovan toimijan ammattiin.

Brita Maria Renlundin muistosaatiéon anteliaan tuen ansiosta Taiteen perjantai -konsepti
uudistettiin vuonna 2020. Jotta tavoittaisimme mahdollisimman monta lasta, tuotimme



lyhytelokuvan, jossa taiteilija esitteli iimaisen taidetehtavan. Paaasiallinen kohderyhma
ovat kaikki alakouluikaiset lapset.

Vuonna 2023 Taiteen perjantai jarjestettiin saman konseptin mukaisesti. Lyhytelokuvan
paahenkiloksi valittiin taiteilija Maikku Huovila Sipoosta. Han suunnitteli tehtavan nimelta
"Hyva paikka", jossa han halusi osoittaa, etta jokaisella on mielikuva hyvasta paikasta,
joka on meille tarkea tai merkityksellinen ja joka voi toimia myds mielikuvana
turvapaikasta vaikeina hetkina. Istunnon aikana jokainen ohjataan luomaan oma maalaus
"hyvasta paikasta" kayttaen erilaisia materiaaleja ja sekatekniikkaa.

Tuotantoyhtié Filmbutik kuvasi elokuvan suomeksi ja dubasi sen sitten ruotsiksi ja
englanniksi. Elokuvat myds tekstitettiin kullakin kielella. Elokuvat ladattiin YouTubeen, jotta
katsoja voi valita, mitd haluaa katsoa. Elokuva on nahtavissa myods Konstrundanin
verkkosivuilla ja Facebook-sivulla.

Elokuva esiteltiin Taiteen perjantai 1.9.2023. Taiteen perjantaina mainostettiin
lehdistotiedotteilla, sosiaalisessa mediassa ja sidosryhmille suunnatuilla tiedotuskirjeilla.

Taman vuoden elokuvaa on levitetty laajalti, ja sitéd on katsottu Facebookissa yli 500
kertaa ruotsiksi ja yli 200 kertaa suomeksi. YouTubessa elokuvaa on katsottu noin 100
kertaa ruotsiksi ja suomeksi. Koska tehtavan tulosten toimittaminen on vapaaehtoista,
emme tieda, kuinka moni lapsi on osallistunut tehtavaan. Kun katselukertoja on hieman yli
1 000, toivomme, ettad yli 5 000 lasta on suorittanut tehtavan.

Opettajia tai vanhempia pyydettiin lataamaan kuvia lasten tdista Instagramiin ja
kayttdmaan hashtagia #konstensfredag #taiteenperjantai #konstrundan
#konstrundan2023. Vuosien 2020, 2021, 2022 ja taman vuoden elokuvat jaavat
Konstrundanin verkkosivuille ja Youtubeen, jotta tehtavia voi suorittaa myés mydhemmin.

Taiteen perjantain jatkokehittdmista varten pohdimme ajoitusta ja sita, miten voimme
luoda paremman yhteyden opettajiin ja miten voimme tehda tuloksesta mitattavamman.
Voisi olla kannattavaa etsia mediakumppaneita ja tarjota konseptia heille. Myos valitut
koulut keskeisina yhteistydkumppaneina voivat antaa meille lisda palautetta konseptin
kehittdmiseksi edelleen.

Vuonna 2022 lanseerasimme bingolomakkeen, jonka vuonna 2023 suunnitteli Frida
Gullichsen. Bingolomake oli saatavilla Taiteen perjantai verkkosivustolla, ja sen saattoi
tulostaa tai pelata verkossa matkapuhelimella.

Tana vuonna noin 147 osallistujaa ilmoitti, ettd he haluaisivat vastaanottaa ryhmavierailuja
perjantaina 1. syyskuuta 2023. Tiedotimme kouluille ja yhdistyksille tasta
mahdollisuudesta ja kehotimme niita ottamaan itse yhteytta osallistujiin ja varaamaan
vierailun. Kaikkiaan noin 50 ryhmaa / noin 700 henkil6a kaytti tilaisuutta vierailla ateljeissa
Art Fridayn aikana.

Abolands hantverk rf oli Konstrundanin jarjestja vuonna 2023. Abolands hantverk nimitti
ohjausryhman, johon vuonna 2023 kuuluivat Maija Albrecht, Sebastian Jansson, Johan
Sandas, Leena Stolzmann ja Hanna Wiik-Rosenqvist.

Martina Lindberg toimi Konstrundanin projektijohtajana elokuuhun asti, minka jalkeen
Frida Gullichsen otti tehtdvan hoitaakseen. Gullichsen toimi vuoden alusta lahtien
paakaupunkiseudun aluevastaavana ja hoiti myos digitaalista markkinointia.
Projektijohtajan arvioitu tydaika on noin 70 %. Sihteerina toimii Anne Johansson Padilla.
Konstrundanilla on tyopiste Kulttuuritalo Grandin toimistossa Porvoossa, mutta
kaytanndssa seka Frida ettd Anne ovat tydskennelleet kotoa kasin.



Seuraavat henkil6t palkattiin tuntiperusteisesti alueellisiksi yhteyshenkil6iksi eri alueille:

Veronica Svenskberg, Kymenlaakso, Etela Karjala ja [t&-Suomen |&ani

Leena Stolzmann, Ita-Uusimaa ja Paijanne

Frida Gullichsen, paakaupunkiseudu

Nicole Hjelt, Lansi-Uusimaa, Varsinais-Suomi, Satakunta, Pirkanmaa, Keski-Suomi
Therese Hjalmarstrand, Ahvenanmaa

Ami Avellan, Pohjois-Suomi

Heidi Stenberg, Pohjanmaa

Toukokuussa 2023 Heidi Stenberg palkattiin Pohjanmaan alueelliseksi yhteyshenkiloksi
Nicole Hijeltin tilalle. Nicole Hjelt jatkoi Lansi-Uudenmaan ja Lounais-Suomen alueellisena
yhteyshenkilona.

Teimme neljatta vuotta perakkain yhteisty6ta Novia-ammattikorkeakoulun kanssa. Novia,
piti avoimet ovet koululla Konstrundanin aikana. Tama tarjosi yleisélle mahdollisuuden
seurata taidealan tulevia kykyja ja alan koulutuksesta kiinnostuneille mahdollisuuden
tutustua koulutusohjelmiin.

Kaikki aluevastaavat tydskentelevat kotoa kasin.

Vuonna 2023 Konstrundin graafisena suunnittelijana on toiminut Nanne Nylund.
Konstrundan verkkosivuja www.konstrundan.fi yllapitdad Webbhuset ja Veronica on
huolehtinut verkkosivujen sisalldsta ja paivityksista.

Konstrundan on itsenainen hanke, joka ei tuota omia tulojaan. Liikevaihto on noin 200 000
euroa vuodessa, ja toiminta mukautetaan myénnettyjen avustusten mukaan. Suurimmat
kustannukset ovat henkildstokulut ja markkinointikulut, erityisesti Konstrundan-lehden
kustannukset.

Syyskuussa tata kirjoitettaessa vuoden 2023 tulos on tasan.

Yksinkertaisesti sanottuna Konstrundanin liikevaihto jakautuu markkinoinnissa yksittaisten
osallistujien kesken, mutta koska Konstrundan edistaa ja toimii aktiivisesti koko luovan
alan puolesta Suomessa, uskomme, ettd Konstrundan tukee ja markkinoi huomattavasti
useampia luovia toimijoita.

Konstrundan 2023 kiittda lampimasti seuraavia tahoja tuesta:

Svenska Kulturfonden, Foreningen Konstsamfundet, Stiftelsen Brita Maria Renlund minne,
Stiftelsen Emilie och Rudolf Gesellius fond, Eugéne, Elisabeth och Birgit Nygréns stiftelse,
William Thuring stiftelse ja Waldemar von Frenckell stiftelse.

Lammin kiitos kaikille, jotka hyvan yhteistyon kautta ovat auttaneet eri tavoin.
ja tukenut Konstrundan 2023 -tapahtuman toteuttamista.

Konstrundan on kattava kokonaisuus ja arvostettu valtakunnallinen tapahtuma, jolla on
ammattimainen sisaltd. Tassa arvioinnissa on kuvattu useita haasteita, ja etsimme
jatkuvasti laajempaa rahoituspohjaa ja kestavia ratkaisuja organisaation parantamiseksi ja
kehittdmiseksi parhaalla mahdollisella tavalla.

Tavoitteena on jatkaa ohjelman kehittamista Konstrundanin ymparilla ja sen aikana seka
houkutella lisda kavijoita tydhuoneisiin ja tydpajoihin tukemaan ja edistamaan maamme
luovaa alaa.
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Taman raportin laati syyskuussa 2023:
Frida Gullichsen 040 370 63 27, konstrundan.helsingfors@gmail.com.
ja sihteeri Anne Johansson Padilla, konstrundan.info@gmail.com.



