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Konstrundan ar ett riksomfattande evenemang dar konstnarer, konsthantverkare och
formgivare 6ppnar sina ateljéer och verkstader for allménheten.

Ar 2022 ordnades Konstrundan under det forsta veckoslutet i september, 3—4.9.2022. | &r
hade vi totalt 282 (foregadende ar 321) besckspunkter fran Villmanstrand i 6st till Eckero i
vast och frdn Raseborg i syd till Nuorgam norr. D4 flera besokspunkter hade flera
deltagare, uppgar totala antalet deltagare till 442 (485) personer. 10 deltagare drog sig ur
av olika orsaker vilket betyder att 432 aktorer deltog ar 2022. Av deltagarna var cirka 28 %
svensksprakiga, 65 % finsksprakiga och 7 % meddelade att de hade engelska eller annat
sprék som framsta sprék. Ar 2022 hade Konstrundan drygt 28 000 (23 200) besok.

Presidentens maka Jenni Haukio var beskyddare for Konstrundan 2022.

Som en del av Konstrundan ordnades Konstens fredag 2.9.2022. Konstens fredag
producerade en film med en konstpedagogisk uppgift som distribuerades till alla
lagstadieskolor i Finland. Aldre skolklasser och féreningar erbjods méjligheten till
gruppbesok hos flera av deltagarna i Konstrundan och en bingoblankett lanserades.

Arets stora nyhet utgjordes av Webinariet 2.9.2022: Hur déverleva som konstnér idag?
Webinariet riktades till aktorer pa konstfaltet och som talare anlitades personer fran faltet
med olika bakgrund och perspektiv.

Konstrundan ordnades forsta gangen i Finland ar 2008 som en lalto
del av Svenska Kulturfondens 100-arsjubileumsprogram. Sedan . AmoLaND
dess har evenemanget ordnats varje ar. Som ansvarig arrangor T
fungerar Abolands hantverk rf.

Visionen och den évergripande malsattningen for Konstrundan ar att arligen 6ppna
ddrrarna till konstnarer, konsthantverkare och formgivare i Finland samt att etablera
starkare natverk mellan dem. Konstrundan ordnades i borjan framst i de svensksprakiga
regionerna men intresset har tkat i de mera finsksprakiga regionerna. De tva senaste
aren har deltagarantalet okat kraftigt.

Konstrundan stravar efter att 6ka synligheten fér konst, konsthantverk och formgivning
och arbetar malmedvetet for att paverka allmanhetens installning till att kopa konst och
konsthantverk. Konstrundan marknadsférs som ett evenemang dar man har méjlighet att
kopa konst direkt fran konstnaren. Det langsiktiga malet &r att 6ka forutsattningarna for
konstnarerna att livnara sig pa sin konst.

Ansdkningstiden till Konstrundan 2022 var 20.1-20.2.2022. Det kom in 449 (330)
ansokningar. Av dessa ansokte 34,5 % for forsta gangen och 65,5 % hade deltagit
tidigare. Till skillnad fran ar 2021 var det i ar inte mojligt for grupper att ansoka utan det
kravdes en personlig ansokan.

Juryn holl sitt méte den 8.3.2022. Fyra anstkningar refuserades for att de inte uppfyllde
ansokningskriterierna. Av de antagna representerade 59,3 % i forsta hand visuell konst,
8,5 % konsthantverk och hantverk, 2,2 % konstindustri och formgivning, 22,5 % en
kombination av flera olika grenar och 7,9 % meddelade att deras verksamhet f6ll inom
ramarna for kategorin ovrigt.



D& besluten om arets deltagare var klart inleddes det omfattande forberedelsearbetet infor
arets Konstrunda. Planeringen paverkades inte langre av pandemin men istéllet skuggade
kriget i Ukraina tankarna. Det konstaterades anda att i dessa tider behovs kultur allt mer.
Pa initiativ av en deltagare startades en online insamlingsbdssa hos Finlands Roda kors
till forman for Roda korsets katastroffond.

Allmant kan konstateras att Konstrundan i ar forlopte enligt plan och resulterade i ett
lyckat och uppskattat evenemang.

Besokarantalet slog nytt rekord och uppgick till drygt 28 000 (23 200) besok! | medeltal
hade varje bestkspunkt 65 besdk (74).

Bestkarantalen varierade mellan 2 och 350. De lagsta besokarsiffrorna hade deltagare
som var enskilt eller avlagset belagna.

Flera deltagare erbjod besokarna pa olika arbetsuppvisningar, prova-pa-verkstader eller
annat program.

Tidningen ar en viktig och omtyckt del av marknadsféringen av Konstrundan. Det
omfattande arbetet med tidningen satte igang i mars. Innehallet sammanstélldes av
projektledaren och regionkontakterna i tatt samarbete med Konstrundans grafiker Nanne
Nylund. Arets illustration gjordes av illustratdr Jenni Tuominen.

lllustrationen &r planerad sa att lasaren ska kunna farglagga bilden och till exempel
fotografera den och dela den pa sociala medier. Konceptet var omtyckt och manga inlagg
delades pa sociala medier med fargglada Konstrundan-illustrationer.

Tidningen gjordes igen genomgaende pa svenska, finska och engelska. De omtyckta
intervjuerna var korta i tidningen, men langre versioner fanns pa Konstrundans hemsida.
Intervjuerna skrevs och 6versattes av regionkontakterna: Martina Lindberg intervjuade
Markus Makinen och Pia Rousku, Ida Taavitsainen skrev om Hanna-Kaisa Korolainen,
Jani A. Purhonen skrev om Onnellisen sepén paja, Leila Cromwell-Morgan Lénnroth
intervjuade Erica Tornroth, Leena Stolzmann skrev om Asa Hellman, Nicole Hjelt
intervjuade Li Taiga och Ami Avellan intervjuade Elina Lansman.

Jenni Haukios hélsning i tidningen utgjorde ett uppskattat inslag. | halsningen lyfte hon
fram vikten av kontinuitet och kulturarv samt hur konst kan fungera som motvikt mot
massproduktion och skapa forutsattningar for hallbar produktion.

Eftersom Konstrundans deltagarantal var i linje med féregaende ar hade tidningen 28
sidor. Uppgifterna om deltagarna hade ocksa komprimerats och bilderna forminskats for
att tidningens lasbarhet skulle forbattras.

| tidningen ingick annonser av Kulturhuset Grand, Pesula Galleria, Luckan, Pro Artibus,
Fiskars Bruk, Turun Taidelainaamo, Gullkrona Shop, Galleri Skarpans, Yrkeshogskolan
Novia, KWUM, Fiskars Biennale, Tatieen talo Rettig, Turun taidelainaamo, Taidekeskus
Ita, Seinajoen taidehalli, Ordkonstskolan och NiPA. Flera annonser ingick i
samarbetsavtal och vardet av den direkta annonsforsaljningen uppgick till 1 810 €.



Tidningen skickades ut som tabloidbilaga med flera svensksprakiga dagstidningar.

| Nyland Hufvudstadsbladet 24 000 ex

Vastra Nyland 6 100 ex

Ostnyland 5 400 ex

| Aboland Abo Underrattelser 6 200 ex
Pargas Kungotrelser 3 700 ex

| Osterbotten Vasabladet 15 700 ex
Osterbottens Tidning 11 500 ex

Sydin 5 320 ex

P& Aland delades tidningen ut till alla hushall 14 000 ex

For direktutdelning av deltagarna och Konstrundanteamet bestélldes ytterligare 22 000
extra tryck. Dessa tidningar distribuerades i deltagarnas natverk och till flera allmanna
platser sdsom bibliotek, muséer, gallerier, butiker samt till stationer och terminaler.
Tidningens hela upplaga blev saledes 113 800 exemplar i ar.

Konstrundan hade i ar digitala annonser i HS.fi/'Sanoma. Tryckta annonser ingick i bland
annat i Kaleva, Lapin Kansa och Karjalainen. Den digitala kampanjen under tiden 15.8-4.9
via Sanoma styrde 6ver 3 100 besokare till webbplatsen och hade en bounce rate pa ca
23 % (besokare som inte engagerade sig pa sidan).

Ida Taavitsainen ansvarade for Facebook och Instagram och gjorde regelbundna och hogt
uppskattade inlagg pa plattformarna. Inlaggen bestod av material av deltagarna och Ida
hade lagt upp dem enligt tema. Fyra kassar lottades ut bland dem som kommenterat ett
inlagg. Nagra betalda kampanjer genomfordes pa sociala medier under aret. Innan jul
sammanstallde Ida en popular julkalender med uppslag som arets deltagare skickat in.

Konstrundan fick manga féljare under aret och pa hosten hade vi ca 4 700 foljare pa
Facebook och ca 2 700 pa Instagram. Under veckan infor Konstrundan hade inlaggen pa
Facebook en rackvidd pa ca 5 800 konton och Instagram ca 3 200 konton. Under aret (1.1
—5.9.2022) har Instagrams rackvidd 6kat med 91 % jamfort med forra aret medan
Facebooks har minskat med 51 %.

For tredje aret i rad bjods en deltagare per region att ta éver Konstrundans Instagram-
konto for en vecka. De som medverkade fick positiv synlighet via Konstrundans Instagram
och manga inspirerades ocksa till att skapa nya verk att visa.

Datum R&ckvidd (konton)  Deltagare
16-22.5 1008 Hanna Ryynanen, Stdra Karelen
23-29.5 860 Pirkko Makela, Egentliga Finland
30.5-5.6 4 227 Teemu Keisteri, Huvudstadsregionen
6-12.6 1043 Helena Junttila, Norra Finland
13-19.6 2 627 Lukas Malte Hoffmann, Vastra Nyland
20-26.6 1567 Johnny Ramstedt, Ostra Nyland
27.6-3.7 943 Olivia Sarling, Aland
4-10.7 963 Alexandra Sandbéck, Osterbotten

Liksom tidigare ar bestalldes affischer och postkort att anvandas som direktreklam.
Materialet delades ut till deltagarna som sedan delade dessa vidare i sina egna natverk.
Totalt trycktes 6 700 st affischer i storlekarna A2, A3 och A4, 11 200 st postkort och 600 st
vaderbestandiga vagvisningsskyltar i storlek 45 x 45 cm. Vi tryckte ocksa upp 3 000 st
kartor dver besokspunkterna pa Aland som en regional satsning.

Pressmeddelanden och nyhetsbrev skickades ut flera ganger under aret och Konstrundan
syntes i mé&nga tidningar. P& Aland fick Konstrundan valdigt god synlighet, i évriga Finland
var det framst lokalpressen som skrev om Konstrundan och lokala deltagare. Det ingick
inslag om Konstrunda i flera av YLE:s kanaler och bland annat TV-Nytt pa sondagen 4.9.



14-17 juni ordnades 13 infotraffar i de olika regionerna for saval deltagarna som for
medias representanter. Regionkontakterna agerade vardar under tillfallena och
informerade om arets Konstrunda och delade ut marknadsféringsmaterial. Deltagarna i de
flesta regionerna deltog aktivt men endast enstaka representanter for pressen deltog, med
undantag for Aland. | Ostra Finland ordnades det inte n&gon infotréff utan materialet
skickades direkt till deltagarna.

Den 17.6 ordnades det tre online infotraffar en pa svenska, en pa finska och en pa
engelska. Traffarna bandades in och sattes upp pa Konstrundans hemsida, sa att
deltagarna kunde se pa dem i efterhand.

Flera platser tog ocksa emot marknadsféringsmaterialet sa att deltagarna kunde hamta
sitt material da det passade dem. Tack till bl.a. Kabelfabriken, Kasakern, Luckan i Karis,
Kyrkslatt och Borgd, Nordens Institut pd Aland, Novia i Jakobstad och Vasa Bibliotek.

Efter att arets deltagare blivit valda skickades totalt tre (3) infobrev samt nagra
kompletterande e-postmeddelanden. Infobreven lades upp pa hemsidan sa att deltagarna
enkelt skulle hitta dem. All information skickades pa svenska, finska och engelska. Det
sammanstalldes en deltagarguide med all vasentlig information om vad deltagaren skulle
gora infér och under Konstrundan.

Att fa ut all vasentlig information till sd manga deltagare &r en stor utmaning och kraver
tydlighet i kommunikationen.

Efter Konstrundan ombads deltagarna svara pa en utvardering pa natet. Arrangéren erholl
209 svar, vilket betyder att ca 47 % av deltagarna svarade. Svaren var rétt jamnt
fordelade i regionerna och storsta delen var valdigt positiva.

“Jag upplevde det som ett varmt och fint evenemang och jag uppskattade att ni
delade inlagg om oss deltagare pa era sociala medier. Under sjalva Konstrundan
blev det ett naturligt méte mellan bestkarna och mig och det var roligt att helt nya
och fér mig okdnda manniskor fick veta om att jag och min konst finns.”

“Iso porukka ympari Suomea! Muotoilu, kasitydlaisyys ja taide tarkea osa
kulttuuriamme!!”

“Mobtet med besdkarna, alla samtal, alla idéer om utveckling av produkter eller helt
nya, allt pepp, gladjen da besokarna képer nagot och jag vet var mitt verk kommer
att finnas.”

“That it makes people curious about / give them access to places they wouldn't go to
otherwise”

“Jag har ocksa fatt otroligt mycket positiv feedback och berém éver min
mangsidighet, vilket betyder mycket. Det sporrar att fortsatta pa det satt jag nu gor.
Det ar naturligtvis alltid trevligt ocksd med nya besokare, men dom aterkommande
bestkarna ar ju ett "bevis" pa att jag gor nanting som dom gillar.”

“Ihmisten kohtaaminen! En koe olevani hyva esilla olemisessa, mutta
ty6huonevierailut olivat itsellekin antoisia. Oli ihanaa huomata, etta esilla olleet
teokset koskettivat ja herattivat keskustelua.”

“Gor kommunikation majlig mellan producent och konsument - manga vagar inte ta
kontakt for ateljébesok. Konstrundan ger bestksmajlighet utan kansla av képkrav.”

“Silloin sellaisetkin tydstani kiinnostuneet henkilot, jotka eivat ottaisi yhteytta
minuun varta vasten tullakseni tydhuoneelle, kokevat olevansa tervetulleita. Matala
kynnys kayda on hyva asia.”



Av de som hade svarat pa utvarderingsenkaten hade 50 % inte deltagit i fjol. Av de
svarande som deltagit i fiol hade 27,7 % farre bestkare i ar och 23,3 % flera besokare.
Manga trodde att efterdyningarna av pandemin annu paverkar hur manniskor ror pa sig
och engagerar sig. Det namndes ocksa att det ordnades andra evenemang samtidigt och
att Konstrundan pa vissa orter annu ar ratt okant. Deltagare som aktivt marknadsfort sin
medverkan i Konstrundan hade manga besokare liksom deltagare pa orter dar det fanns
flera deltagare nara varandra.

Majoriteten av de som svarat pa enkéaten upplevde att kommunikationen med arrangdren
forlopt bra. Kommentaren till varfor det upplevts som dalig handlade framst om att
materialet till deltagarna stallvis var svart att fa tag pd. En kommentar antydde ocksa att
arrangoren inte forstar hurdan arbetsinsats deltagaren gor for evenemanget. Fortfarande
upplevs det av vissa att det kommer for mycket information via e-post med anda svarar
99,5 % att de foredrar e-post som informationskanal.

Konstrundantidningen fick i enkaten nast basta betyget av de tryckmaterial som gjordes.
Vagskyltarna som nu var med for andra gangen knep i ar toppositionen. Affischerna
gjordes i ar i formaten A2, A3 och A4 och av dem var A3 affischen popularast. Postkorten
fick samsta betyget. De fysiska materialen konstaterades vara av hog kvalitet, &ven om
det ocksa ifragasattes deras relevans och om inte digital marknadsforing ar mer effektiv.

Vilket/Vilka tryckmaterial fungerar bast tycker du?
202 responses
Tid ningen | Lehti | ThE’ 145 (71.8%)
new U aper
Postkortel | Postikoriti | The
posticard l

A2 affischen | A2-juliste | A2} a2 ki
61 (30.2%)

poster

A3-affischen | A3-juliste
A3-affischen | A3-juliste | A3 92 (45.5%)
"N_"«"I‘.'

Ad-affish Ad-juliste | A4 .
Ad-affishcen | Ad-julist l 81 (40.1%)

posterf

Vagsky!t | Tienviitta | Road }L{]Hl 149 (73.8%)

Sociala medier upplevs som den marknadsfoéringskanal som fungerar bast framom
tidningsartiklar och vagskyltar. Gallande innehallet pa sociala medier 6nskades det mer
personliga presentationer och korta intervjuer av konstnarer och presentationer av deras
arbeten. Overlag var deltagarna nojda med innehallet pa Facebook och Instagram i &r.

Vilken form av marknadsforing fungerar bast for Konstrundan enligt dig?

202 responses

Tudningsartiklar | Lehtiartikkelit 142 (70.3%)

Tidningsannanser | Lehtl-dmolt 81 (40.1%)
Natrekiam | Nettimainonta | Onl 93 (46%)
Sociala medier | Sosiaalinen m. 174
Radioreklam | Radiomainonta

Dirextrexlam (den ni sjilva dela

Facebook-reklam | Facebook-... | 121 (59.9%)
Vagskyltning | Tienvarsimainon l



58,9 % av dem som svarade pa enkaten svarade att de kommer att ansoka om att fa delta
i Konstrundan nasta ar igen och 34,7 % kunde ej annu ge besked. De som svarat att de
inte tanker delta angav tidpunkten, tidsbrist samt for lite deltagare i sitt omrade och for lite
besdk som orsaker.

Det basta med Konstrundan &r méten med publiken, diskussionerna, den positiva
atmosfaren och forsaljningen. Evenemanget skapar synlighet for aktérer pa mindre orter
samt gemenskap bland dem som deltar. Att det ar gratis for deltagarna, val organiserat
och landsomfattande och att informationen ges pa tre sprak uppskattades av manga.

En del efterlyser allméant mera marknadsféring lokalt och battre kontakt till press och
media. Nagra skulle garna andra pa tidpunkten. P& vissa orter ar Konstrundan annu ett
relativt oként evenemang. Flera bestkspunkter vore onskvart i synnerhet pa mindre och
mera avlagsna orter. Frdgan om Konstrundan borde ha ett finsksprakigt namn fanns aven
med bland svaren, motiveringen till det har var ofta att det svensksprakiga namnet
avskracker besokare. Bland svaren fanns ocksa manga andra konstruktiva forslag, t.ex.
gallande marknadsféring och kommunikation. | planeringen av kommande rundor beaktar
vi all feedback vi fatt.

Vi fragade om deltagarna haft forsaljning och hur mycket det var under Konstrundan.
Ungefar 80 % svarade att de haft forsaljning under evenemanget, 43,5 % hade salt mellan
0-100 €, 44,1 % hade salt mellan 100—1 000 € och 12,4 % hade salt 6ver 1 000 €.
Uppskattningsvis har saledes deltagarnas forsaljning under Konstrundan atminstone
uppgatt till 100 000 €.

For vilken summa salde du produkter/konst? (enbart for statistik)

202 responses

®0-10¢€
® 10-50¢
50 - 100 €
@ 100-500¢€
@ 500-1000€
@ Gver | yli | over 1000 €
@ dver | yli | over 5000 €

Vi fragade ocksa om deltagarna upplever att Konstrundan skapar mervarde. 74 % av de
som svarade anser att Konstrundan skapar ett mervérde.

For att fira Konstrundan 15 ar beslutades det att arets lotteri skulle besta av upplevelser
och darfor bestod vinsterna i ar av workshops. | lotteriet ingick en vinst per region och vikt
lades vid att f& med saval konst, konsthantverk och formgivning. Vinnarna drogs pa
styrgruppens mote i september. Totalt lamnades 4 420 (7 127) lotter in.

Konstnar och verk Vinnare

1 Sanna Lunkki, Hogfors. Miniryor Aino Meisalmi-Minkkinen, Jyvaskyla
2 Marcus Boman, Mariehamn. Portrattfotografering  Sofia Hammar, Mariehamn

3 Esa Siltaloppi, Vasa. Fotografering Mikael Lindell, Jakobstad

4 Tero Annanolli, Sibbo. Bildkonst Johan Pirttikangas, Lojo

5 Sirpa Ojala, Pamark. Rug-hooking Minna Luusalo, Bjoérneborg

6 Liisa Hilasvuori, Helsingfors. Keramik Mikael Sundholm, Helsingfors

7 Johanna Pihlajamaa, Tammerfors. Grafik Frida Baltasar, St Karins

8 Leena Katriina Ehrling, Villmanstrand. Bildkonst Ritva Kiiski, Borga

Samtliga vinnare har gett sitt samtycke till att deras namn far publiceras pa Konstrundans
facebook- och hemsida.



| samband med Konstrundan har det sedan ar 2012 ordnats

olika verkstader for barn pa Konstens fredag. Verkstaderna

genererade moten mellan konstnarerna och barnen och utéver sjalva skapandet fick
barnen kontakt med och en inblick i den kreativa aktoérens yrke. Verkstaderna
uppskattades stort men p.g.a. ekonomiska och praktiska begransningar nadde de endast
en handfull barn pa enstaka orter, framst i Svenskfinland.

Tack vare ett riktat understdd av stiftelsen Brita Maria Renlunds minne férnyades
konceptet for Konstens fredag ar 2020. For att na sa ut till s2 manga barn som mgjligt
producerade vi en film pa vilken en konstnar presenterade en gratis konstuppgift. Den
huvudsakliga malgruppen ar alla barn i lagstadiealder.

Ar 2022 genomférdes Konstens fredag enligt samma koncept. Bildkonstnaren Anna
Semerdijev fran Vanda valdes till huvudperson i filmen. Hon planerade en uppgift som fick
namnet “Smakfullt och giftfritt malande” dar hon visar hur man kan mala med kaffe och
bar och vad som hander nar man blandar citron och matsoda med béren.

Produktionsbolaget Filmbutik spelade in filmen pa finska och sedan dubbades den till
svenska och engelska. Filmerna fick ocksa textning till respektive sprak. Filmerna
laddades upp pa Youtube sa att tittaren sjalv kan valja vilket hen vill se pa. Filmen kan
ocksa ses via Konstrundans hemsida och Facebook-sida.

Filmen lanserades pa Konstens fredag 2.9.2022. Konstens fredag marknadsférdes genom
pressmeddelanden, pa sociala medier och genom infobrev till intressenter.

Arets film har fatt stor spridning och visats p& Facebook pa svenska éver 600 ganger och
pa finska 6ver 200 ganger. Pa Youtube har filmen visats ca 100 ganger pa svenska och
dver 300 ganger pa finska. Eftersom det ar frivilligt att skicka in resultaten fran uppgiften
vet vi inte hur manga barn som tagit del av uppgiften. Med med drygt 1 200 visningar
hoppas vi att mer &n 5 000 barn har fatt utféra uppgiften.

Lararna eller foraldrarna ombads att ladda upp bilder av barnens konstverk pa Instagram
och anvanda hashtaggen #konstensfredag #taiteenperjantai #konstrundan
#konstrundan2022. Filmerna frAn 2020 och 2021 samt arets film ligger kvar pa
Konstrundans hemsida och Youtube, sa att uppgifterna ocksa kan utféras senare.

For vidareutveckling av Konstens Fredag kommer vi att fundera dver tidpunkten samt hur
vi kan skapa en battre kontakt till lararna och hur ska vi gora resultatet mera matbart? Det
kunde I6na sig att s6ka samarbetsparter inom media och erbjuda konceptet till dem.

| &r lanserade vi ocksa en bingoblankett som Ida Taavitsainen satte ihop. Lanken till
Bingonblanketten (skapad via Bingobaker.com) fanns pa hemsidan for Konstens Fredag
och gick att skriva ut eller att spela online pa mobilen.

Ungefar 180 deltagare meddelade i ar att de garna tar emot gruppbesok under fredagen
2.9.2022. Vi informerade skolor och féreningar om mdjligheten och uppmanade dem att
sjalva kontakta deltagarna och boka in ett besdk. Totalt utnyttjade ca 100 grupper / ca 700
personer mojligheten att besdka ateljéerna under Konstens Fredag.



For att uppmarksamma att Konstrundan i ar ordnades for femtonde gangen ordnade vi ett
webinarie for aktorer inom konstfaltet pa fredagen 2.9.2022. Webinariet var ett samarbete
mellan Stiftelsen for Nordiska konstskolan, Yrkeshdgskolan Novia och Konstrundan.
Nicole Hjelt hade ansvar éver de praktiska arrangemangen fran Konstrundans sida och
Joakim Finholm som skoétte det tekniska. Ingela Bodbacka-Rak representerade Stiftelsen
for Nordiska konstskolan och fungerade som webinariets kurator.

Det tresprakiga webinariet utforskade fragor kring hur det ar att vara yrkesverksam
konstnar i Finland idag. Talarna bidrog med gedigen erfarenhet och beskrev
konstnarskapet ur manga olika vinklar genom personliga berattelser och konkreta rad.

Som talare under webinariet anlitades Markus Astrém, kurator p& Pro Artibus; Anni
Laukka, bildkonstnar; Lisen Sundqvist, bildkonstnar och kulturvetare; Sade Karha, fotograf
och Michele Uccheddu, musiker.

Webinariet hade ca 60 ahorare, varav 6 personer deltog pa plats i Jakobstad. Inspelningar
av talturerna finns pa Konstrundans Youtube-kanal. En sammanfattande diskussion
efterlystes. Forhallandevis fa Konstrundandeltagare tog del av webinariet och om ett nytt
webinarie ordnas kommer det troligen att ske vid en annan tidpunkt.

Abolands hantverk rf &r arrangér for Konstrundan. Abolands hantverk utser en styrgrupp
som ar 2022 bestod av Maija Albrecht, Sebastian Jansson, Eliisa Riikonen, Johan
Sandas, Leena Stolzmann och Hanna Wiik-Rosengvist.

Martina Lindberg ar projektledare for Konstrundan med en uppskattad arbetstid pa ca
70%. Konstrundan har en arbetspunkt i Abolands hantverk rf's kontor i samband med
Gullkrona Shop i Pargas men i praktiken har Martina arbetat hemifran.

Under ar 2022 gjorde Veronica Svenskberg sitt examensarbete om Konstrundan.
Examensarbetet behandlar Konstrundans strategi och jamfér den med verksamheten och
hur och om strategin stoder verksamheten. Examensarbetet ingick i Veronicas studier till
kulturproducent vid Yrkeshdgskolan Arcada. Veronica fungerade ocksa som regionkontakt
och sekreterare foér Konstrundan.

Foljande personer anlitades pa timlon som regionkontakter i de olika regionerna:
Veronica Svenskberg for Kymmendalen, Sédra Karelen och Ostra Finlands lan
Leena Stolzmann fér Ostra Nyland och Paijanne
Ida Taavitsainen for huvudstadsregionen
Jani A. Purhonen for Vastra Nyland och Egentliga Tavastland
Leila Cromwell-Morgan Lénnroth p& Aland
Nicole Hijelt for Osterbotten
Ami Avellan for Norra Finland

| augusti 2022 anlitades Therese Hjalmarstrand som regionkontakt fér Aland som
ersattare for Leila Cromwell-Morgan Lonnroth.

For tredje aret i rad tecknades ett samarbetsavtal med Yrkeshogskolan Novia. Novia, holl
oppna dorrar pa skolan under Konstrundan. Det har gav en mojlighet for allmanheten att
félja med kommande talanger inom konstindustrin samt en majlighet for personer som ar
intresserade av att utbilda sig inom omradet att bekanta sig med utbildningarna.

Alla regionkontakter har arbetat hemifran och de regelbundna veckométen som inforts
under pandemiaret 2020 fortsatte och var uppskattade.



| september hdlls ett framtidsseminarium dar regionkontakterna och styrgruppen deltog.
Seminariet holls pa distans och som bas for diskussionerna fungerade Veronica
Svenskbergs examensarbete Konstrundan: strategi och verksamhet.

Ar 2022 har Nanne Nylund fungerat som Konstrundans grafiker. Konstrundans hemsida
www.konstrundan.fi uppratthalls av Webbhuset och Veronica har skétt om hemsidans
innehall och uppdatering.

Konstrundan ér ett fristdende projekt som inte genererar nagra egna intakter.
Omsattningen uppgar till ca 200 000 € per ar och verksamheten anpassas efter de
understdd som beviljas. De stérsta kostnaderna utgérs av personalkostnader och
marknadsforingskostnader, speciellt dd Konstrundan-tidningen.

Resultatet for ar 2022 blir ca -10 000 €. Forlusten tacks med tidigare ars vinster.

Forenklat kan man saga att Konstrundans omsattning ar marknadsforing fordelat pa de
enskilda deltagarna, men eftersom Konstrundan aktivt lyfter fram och arbetar for hela det
kreativa faltet i Finland tror vi att Konstrundan stéder och marknadsfor betydligt flera
kreativa aktorer.

Konstrundan 2022 riktar ett varmt tack for understoden till:

Svenska Kulturfonden, Féreningen Konstsamfundet, Stiftelsen Brita Maria Renlunds
minne, Stiftelsen Emilie och Rudolf Gesellius fond, Eugéne, Elisabeth och Birgit Nygréns
stiftelse samt William Thurings stiftelse och Waldemar von Frenckells stiftelse.

Varmt tack till alla som genom gott samarbete pa olika séatt hjalpt
och understétt genomférandet av Konstrundan 2022.

Konstrundan ar en omfattande helhet och ett uppskattat nationellt evenemang med
professionellt innehall. Flera utmaningar har beskrivits i denna utvardering och vi soker
standigt efter en bredare finansieringsbas samt hallbara lésningar for att pa basta mojliga
satt kunna forbattra och utveckla verksamheten.

Malet ar att alltjamt utveckla programmet kring och under Konstrundan och locka flera
besokare till ateljéerna och verkstaderna for att stodja och framja det kreativa faltet i vart
land.
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Denna rapport ar sammanstalld i oktober 2022 av:
projektledare Martina Lindberg 044 977 0773, konstrundan.aboland@gmail.com
och sekreterare Veronica Svenskberg, konstrundan.info@gmail.com


http://www.konstrundan.fi/

